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Nachhaltigkeit

Kosmetik, Image oder messbhare Wandlung?

: Befragt nach der Bedeutung des Modewortes Nachhal-
igkeit, erhilt der Gespriachspartner Interpretationen.
- Sprechen wir von Nachhaltigkeit und einer Strategie fiir
- Kommunen? In der Entwicklungspolitik? Dem Klima, der
Energie, der Wirtschaft, der Kultur, der Forschung?

~ Viele sind sich zumindest soweit einig: Nachhaltigkeit -
- das bedeute unschédlich fiir alle und sinnvoll. Plétzlich
- gibtes mehr Schnittmengen, die uns alle betreffen und
- die wir nicht mehr ignorieren kénnen. Was wir tun, hat
~ Konseguenzen. Fiir jeden von uns und alle. Nachhaltigkeit
<heift, fiir andere mitzudenken. Verantwortung zu tiber-
“nehmen — iiber den eigenen Horizont hinaus.

“Dass ein Giitesiegel allein kein Alibi und der Verzicht auf
- Glithbirnen keinen Freibrief fiir parallele Siinden schaffen,
haben einige schon vor Tschernobyl begriffen. Wir alle seit

»Nachhaltige Entwicklung hei3t, Umweltgesichtspunkte gleich-
berechtigt mit sozialen und wirtschaftlichen Gesichtspunkten
zu beriicksichtigen. Zukunftsfahig wirtschaften bedeutet also:
Wir miissen unseren Kindern und Enkelkindern ein intaktes
okologisches, soziales und 6konomisches Gefiige hinterlassen.
Das eine ist ohne das andere nicht zu haben.*

(Nachhaltigkeitsstrategie der Bundesregierung, 2001)
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der Katastrophe in Japan. Dass es — egal in welchem
Bereich — nur noch flieBende Grenzen gibt, dass mittel-
fristige Lésungen egal, in welchem Metier, tatsdchlich
keine sind, hat fiir den Fachhandel in der Baustoffbranche
Folgen. Umweltschutz und Nachhaltigkeit im Bauwesen
werden entscheidend durch den Baustoff bestimmt.
Anlass fiir unseren Schwerpunkt in dieser Ausgabe.
JAllen Kundenbediirfnissen zum Trotz spielen Okologie
und Nachhaltigkeit in den meisten Baumérkten keine
erkennbare Rolle.“ Mit dieser These leitete das Fach-
magazin ,baumarktmanager* jiingst einen Artikel (4/11)
zum Thema im Baumarktbereich/Einzelhandel ein.

Und wie sieht es im Grofhandel aus? Geschaftsfiihrung
und Aufsichtsrat der EUROBAUSTOFF thematisierten die
Frage bereits in den Strategiegesprdchen. Der durchblick
will wissen, ob der Marktfiihrer unter den Fachhandels-
kooperationen seiner Verantwortung nachkommt. Trend-
setter unter den 500 Fachhandlern sind hier sicher die
Partner der Marke Mobauplus, die sich unter dem Motto
.Besser machen, was besser geht® fiir auf Nachhaltigkeit
ausgelegte Leitlinien entschieden haben (vgl. Seite 57).
Dafiir ist ein neuer Auenauftritt, eine Abdnderung der
Marktstruktur und des Sortimentes, vor allem aber ein
grundlegendes Umdenken auch bei den Mitarbeitern
notwendig. Andernfalls betreiben wir Kosmetik. Aber wo
noch stellen wir Weichen fiir tatséchliche und langfristige
Verdnderungen?







